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Zadanie egzaminacyjne

Korporacja taksowkowa TAX] DOM swiadezy uslugi na terenie wojewodztwa
slaskiego. Siedziba firmy miesci sie w Katowicach.
W przyszlym miesigcu korporacja planuje poszerzyé swoja oferte o nowa ustuge, ktore|
grupg docelowa beda Kobiety, wracajagce do domu po zmierzchu. Usluga polega
na odprowadzeniu klientki przez taksowkarza, wprost pod drzwi jej domu.
Korporacja przekazala zlecenie zawierajgce wskazowki do przygotowania kampanii
reklamowej w okresie od listopada do lutego.

Opracuj projekt realizacji prac zwiazanych 2z przygotowaniem kampanii

reklamowej dla korporacji takséwkowej oraz wykonaj projekt reklamy prasowej.

Projekt realizacji prac powinien zawierac:

1. Tytul pracy egzaminacyjne;.

2. Zalozenia wynikajace z tresci zadania oraz zalaczonej dokumentacji.

3. Zestawienie dobranych mediow odpowiednich do charakteru kampanii reklamowej
na podstawie badan czytelnictwa i stuchalnosci.

4. Wypelniony brief dla stacji radiowej, zawierajacy informacje niezbedne
do przygotowania kampanii radiowej.
Propozycje sloganu reklamowego dla kampanii reklamowej.
Projekt reklamy prasowe;j.
Harmonogram wykorzystania mediow w kampanii reklamowej przedstawiony

w formie tabelarycznej.

Do wykonania zadania wykorzystaj:

Zlecenie z firmy TAXI DOM — Zalacznik 1

Polskie Badania Czytelnictwa i Sluchalnosci — Zalacznik 2

Zamieszczony w KARCIE PRACY EGZAMINACYJNEJ brief dla stacji radiowej (do
wypelnienia).

Czas przeznaczony na wykonanie zadania wynosi 180 minut.
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Zatacznik 1
Zlecenie z firmy TAXI DOM
TAXI DOM
ul. Niechoza 41/18
40-203 Katowice
tel. 0800 888 888

Na obszarze wojewodztwa slaskiego (miasta powyzej 100 000 mieszkancow),
oprocz naszej, dzialaja jeszcze cztery korporacje taksowkowe. Ceny za przejazd
sq zblizone, natomiast zadna nie oferuje dodatkowych ustug. W celu zainteresowania
potencjalnych klientow oraz wykreowania wizerunku firmy planujemy rozpoczaé¢ akcje
Bezpieczna taksowka".

Usluga ta Swiadczona przez taksdwkarzy zrzeszonych w naszej korporacji
ma na celu ukazanie firmy jako dbajacej o bezpieczenstwo przewozonych kobiet, ktére
po zakonczone] podrozy, kierowca taksowki bedzie odprowadzal pod drzwi domu.
Oferta kierowana jest gléwnie do kobiet w wieku od 25 do 33 lat, ktére wracaja do domu
po zmierzchu. Wszyscy kierowcy Jezdzacy w taksowkach objetych akcjg bedag
przeszkoleni z zakresu samoobrony oraz udzielania pierwsze] pomocy. Chcemy
zachecic kobiety do korzystania z naszych uslug oraz poinformowaé, ze oprécz
punktualnosci i rzetelnosci zapewniamy takze bezpieczenstwo.

Reklame chcemy umiescic w dwdch gazetach codziennych oraz w jednej ze
stacji radiowych. Budzet pozwala nam na wykupienie reklamy prasowej przez 60 dni
oraz 5 spotéw radiowych dziennie przez 30 dni. Spot reklamowy w radio powinien trwac
30 sekund izawiera¢ slogan firmowy. Elementem charakterystycznym w reklamie
prasowe] powinien by¢ motyw taksowki oraz utworzony przez Ciebie slogan. Reklama
prasowa powinna zajmowac lacznie dwa moduly o powierzchni 8 cm x 8 cm kazdy
oraz nawiazywac do barw firmowych (zélty i niebieski).
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Zatacznik 2
Polskie Badania Czytelnictwa i Stuchalnosci
Tabela 1
Polska Wojewodztwo Matopolskie Wojewddztwo Slaskie
Procent Procent Procent
Tytut : Tytut i Tytut )
respondentow respondentow respondentow
Gazeta A 23,85 Gazeta H 25,46 Gazeta G 2811
Gazeta B 19,01 Gazeta A 2527 Gazeta A 26,25
Gazeta C 1MA7 Gazeta F 2519 Gazeta B 2233
Gazeta D 3,86 Gazeta B 20,25 Gazeta C 8,95
(Gazeta E 0,74 Gazeta C a76 Gazeta D 3,03
Tabela 2
GazetaB | GazetaD | Gazeta A | Gazeta G | GazetaC
Ptec Mezczyzna 4923 5272 50,05 50,85 64,28
Kobieta 50,77 4728 49,95 49,15 35.72
Wiek 15 =24 lat 2092 14,19 7,95 20,62 18,05
czytelnikdw
25-34 lat 22 84 20,85 10,02 18,87 18,16
35-441at 19,83 19,94 17,77 19,64 19,98
45 - 54 |at 20,00 27,14 22,62 20,25 2220
powyze) 54 lat 16,41 17,88 39,65 20,62 21,61
Whyksztalcenie| Podstawowe 7,28 3,24 11,31 15,95 14,25
Zasadnicze 17,93 8,39 23,89 33,36 32,40
Zawodowe
Srednie 18,17 8,18 8,05 36,37 37,22
Wyzsze 19,71 33,61 17,14 14,24 16,07
Miejsce Wies 20,94 19,06 25,83 30,79 31,84
Zzamieszkania
Miasto do 100 29,80 29,72 34,55 33,07 35,69
000
Miasto powyzej 49,26 51,22 39,62 36,14 32,45
100 000
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Tabela 3
Polska Krakow Katowice

Udzialy Udzialy Udzialy

Stacja w rynku Stacja w rynku Stacja w rynku
(%) (%) (%)
Radio A 22,7 Radio A 269 Radio C 285
'Radio B 19,9 Radio W T2 Radio A [ i [
Radio C 15,5 Radio B 10,1 Radio B 8.1
Radio D 59 Radio C 9.0 Radio P 7.8
'Radio M 75 Radio D T3 Radio E 74
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W pracach egzaminacyjnych oceniane byly:

I.  Tytut pracy egzaminacyjne;.
II.  Zatozenia wynikajace z tresci zadania oraz zatgcznikow.

lll.  Zestawienie dobranych mediéw, odpowiednich do charakteru kampanii
reklamowej na podstawie badan czytelnictwa i stuchalnosci.

IV.  Wypetniony brief dla stacji radiowej, zawierajacy informacje niezbedne do
przygotowania kampanii reklamowe;.

V. Propozycja sloganu reklamowego dla kampanii reklamowe;j.
VI.  Projekt reklamy prasowe;j.

VII.  Harmonogram wykorzystania medidow w kampanii reklamowej przedstawiony
w formie tabelarycznej.
VIIl.  Praca egzaminacyjna jako catosc.

Ad. |. Tytul pracy egzaminacyjnej

Wiekszos¢ prac egzaminacyjnych miata tytuly prac poprawnie sformutowane.
Najczesciej w tytule byly ujete wszystkie elementy okreslajgce zawartosc¢ i zakres
pracy. Ponizej zamieszczony przyktad zawierajacy fragment pracy egzaminacyjnej
z poprawnie sformutowanym tytutem pracy.
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Ad. ll. Zatozenia

Ten element pracy dla zdajgcych byt tatwy. W zatozeniach byty zapisane poprawnie
wszystkie dane niezbedne dorozwigzania zadania. Btedy polegaty na nie
wpisywaniu adresu firmy i informacji o ,wykreowaniu wizerunku firmy”. Ponizej
zamieszczony przyktad zawierajgcy fragment pracy egzaminacyjnej z poprawnie
sformutowanymi zatozeniami.
d.  Lalozewal gene:
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Ad. lll. Zestawienie dobranych mediéw, odpowiednich do charakteru kampanii
reklamowej na podstawie badan czytelnictwa i stuchalnosci

Zdajacy nie mieli zadnych ktopotdw z przygotowaniem zestawienia dobranych
mediéw. Czes¢ zdajgcych nie ograniczyta sie tylko do wypisania wtasciwych mediow
wymienionych w tresci zadania, lecz dokonata analizy na podstawie badan
czytelnictwa i stuchalnosci. CzesS¢ prac zawierata zestawienia (przepisane tabele)
bez wyraznego wskazania wybranych mediéw. Ponizej zamieszczony przyktad
zawierajgcy fragment pracy egzaminacyjnej z poprawnie wykonanym zestawieniem
dobranych mediow.
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Ad. IV. Wypetniony brief dla stacji radiowej, zawierajacy informacje niezbedne
do przygotowania kampanii reklamowej

Zdajacy w wiekszosci poprawnie wypetniali brief dla stacji radiowej zawierajac
informacje niezbedne do przygotowania kampanii radiowej. W nielicznych pracach
nie podali -odbiorcy: stacja radiowa lub Radio C oraz zleceniodawcy: korporacja
taksdwkowa lub TAXI DOM. Najczestszym btedem byto pisanie, jako odbiorcy -
kobiety. Ponadto czasami byta podana niepetna liczba celéw lub nie zostalty
wymienione wszystkie wskazowki wykonawcze. Ponizej zamieszczono dwa
przyktady zawierajgce fragmenty pracy egzaminacyjnej z poprawnie wykonanym
zestawieniem dobranych medidw.

Przyktad 1
Brief dla stacji radiowej
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Ad. V. Propozycja sloganu reklamowego dla kampanii reklamowej

Przy opracowywaniu sloganu reklamowego zdajacy wykazali sie inwencjg twoérczg
i znajomoscig zasad konstruowania sloganu. Byto wiele slogandéw ciekawych,
zabawnych, oddziatywujacych na wyobraznie klienta. Ponizej zamieszczono kilka
przyktadéw zawierajgcych ciekawe slogany .
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Ad. VI. Projekt reklamy prasowej

Opracowanie tego elementu wymagato od zdajgcych wykazania sie kreatywnoscig
oraz znajomos$cig zasad tworzenia projektow reklamy prasowej. W wielu pracach
zarébwno kompozycja graficzna reklamy prasowej i przekazywane w niej tresci byty
poprawne, a same rysunki wykonano starannie zgodnie z wymaganiami okreslonymi
w tresci zadania. Problemem byto naniesienie wtasciwych wymiaréw oraz realizacja
projektu w formie dwdéch modutow tgcznych (potgczonych pionowo lub poziomo).
W niektdrych pracach zapominano o barwach firmowych, a projekt reklamy prasowej
podczas pracy tworczej zamieniat sie w komiks.

Przyktad 1
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Ad. VII. Harmonogram wykorzystania mediéow w kampanii reklamowej
przedstawiony w formie tabelarycznej

Zdajacy w wiekszosci poprawnie konstruowali harmonogram. Najczestsze btedy to -
zle sformutowany tytut harmonogramu, brak podziatbw na miesigce, nieprawidtiowe
liczby emisji reklamy. W wielu pracach harmonogramy byty niekompletne. W tym
elemencie pracy widac¢ stabe umiejetnosci zdajacych w konstruowaniu poprawnej
formy tabelarycznej. Ponizej zamieszczono przyktady zawierajgce fragment pracy
egzaminacyjnej z poprawnie wykonanym harmonogramem.
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Ad. VIII. Praca jako catos¢

Prace egzaminacyjne w wiekszosci posiadaty uporzadkowang, wyrazng i logiczng
strukture. Zdajacy postugiwali sie poprawnym, wiasciwym dla zawodu jezykiem.
Najczesciej popetniane btedy przez zdajgcych wynikaty z niezrozumienia tresci
zadania.
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