
Komentarz technik organizacji reklamy 342[01]-01  Czerwiec 2009 

Strona 1 z 13 

 

 
 



Komentarz technik organizacji reklamy 342[01]-01  Czerwiec 2009 

Strona 2 z 13 

 

 



Komentarz technik organizacji reklamy 342[01]-01  Czerwiec 2009 

Strona 3 z 13 

 

 



Komentarz technik organizacji reklamy 342[01]-01  Czerwiec 2009 

Strona 4 z 13 

 

 



Komentarz technik organizacji reklamy 342[01]-01  Czerwiec 2009 

Strona 5 z 13 

 

W pracach egzaminacyjnych oceniane były: 
 

I. Tytuł pracy egzaminacyjnej. 
II. Założenia wynikające z treści zadania oraz załączników. 
III. Zestawienie dobranych mediów, odpowiednich do charakteru kampanii 

reklamowej na podstawie badań czytelnictwa i słuchalności. 
IV. Wypełniony brief dla stacji radiowej, zawierający informacje niezbędne do 

przygotowania kampanii reklamowej. 
V. Propozycja sloganu reklamowego dla kampanii reklamowej. 

VI. Projekt reklamy prasowej. 
VII. Harmonogram wykorzystania mediów w kampanii reklamowej przedstawiony 

w formie tabelarycznej. 
VIII. Praca egzaminacyjna jako całość. 

 
 

Ad. I. Tytuł pracy egzaminacyjnej 
 

Większość prac egzaminacyjnych miała tytuły prac poprawnie sformułowane. 
Najczęściej w tytule były ujęte wszystkie elementy określające zawartość i zakres 
pracy. Poniżej zamieszczony przykład zawierający fragment pracy egzaminacyjnej 
z poprawnie sformułowanym tytułem pracy. 

 

 
 

Ad. II. Założenia 
 

Ten element pracy dla zdających był łatwy. W założeniach były zapisane poprawnie 
wszystkie dane niezbędne do rozwiązania zadania. Błędy polegały na nie 
wpisywaniu adresu firmy i informacji o „wykreowaniu wizerunku firmy”. Poniżej 
zamieszczony przykład zawierający fragment pracy egzaminacyjnej z poprawnie 
sformułowanymi założeniami. 
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Ad. III. Zestawienie dobranych mediów, odpowiednich do charakteru kampanii 
reklamowej na podstawie badań czytelnictwa i słuchalności 

             
Zdający nie mieli żadnych kłopotów z przygotowaniem zestawienia dobranych 
mediów. Część zdających nie ograniczyła się tylko do wypisania właściwych mediów 
wymienionych w treści zadania, lecz dokonała analizy na podstawie badań 
czytelnictwa i słuchalności. Część prac zawierała zestawienia (przepisane tabele) 
bez wyraźnego wskazania wybranych mediów. Poniżej zamieszczony przykład 
zawierający fragment pracy egzaminacyjnej z poprawnie wykonanym zestawieniem 
dobranych mediów. 
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Ad. IV. Wypełniony brief dla stacji radiowej, zawierający informacje niezbędne 
do przygotowania kampanii reklamowej 

 
 

Zdający w większości poprawnie wypełniali brief dla stacji radiowej zawierając 
informacje niezbędne do przygotowania kampanii radiowej. W nielicznych pracach 
nie podali -odbiorcy: stacja radiowa lub Radio C oraz zleceniodawcy: korporacja 
taksówkowa lub TAXI DOM.  Najczęstszym błędem było pisanie, jako odbiorcy - 
kobiety. Ponadto czasami była podana niepełna liczba celów lub nie zostały 
wymienione wszystkie wskazówki wykonawcze. Poniżej zamieszczono dwa 
przykłady zawierające fragmenty pracy egzaminacyjnej z poprawnie wykonanym 
zestawieniem dobranych mediów. 

 
Przykład 1 
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Przykład 2 
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Ad. V. Propozycja sloganu reklamowego dla kampanii reklamowej 
  

Przy opracowywaniu sloganu reklamowego zdający wykazali się inwencją twórczą 
i znajomością zasad konstruowania sloganu. Było wiele sloganów ciekawych, 
zabawnych, oddziaływujących na wyobraźnię klienta. Poniżej zamieszczono kilka  
przykładów zawierających ciekawe slogany . 
 
Przykład 1 

 
 
Przykład 2 
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Ad. VI. Projekt reklamy prasowej 
 

Opracowanie tego elementu wymagało od zdających wykazania się kreatywnością 
oraz znajomością zasad tworzenia projektów reklamy prasowej. W wielu pracach 
zarówno kompozycja graficzna reklamy prasowej i przekazywane w niej treści były 
poprawne, a same rysunki wykonano starannie zgodnie z wymaganiami określonymi 
w treści zadania. Problemem było naniesienie właściwych wymiarów oraz  realizacja 
projektu w formie dwóch modułów łącznych (połączonych pionowo lub poziomo). 
W niektórych pracach zapominano o  barwach firmowych, a projekt reklamy prasowej 
podczas pracy twórczej zamieniał się w komiks. 
 
Przykład 1 

 
 

Przykład 2 
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Przykład 3 
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Ad. VII. Harmonogram wykorzystania mediów w kampanii reklamowej 
przedstawiony w formie tabelarycznej 

 
Zdający w większości poprawnie konstruowali harmonogram. Najczęstsze błędy to - 
źle sformułowany tytuł harmonogramu, brak podziałów na miesiące, nieprawidłowe 
liczby emisji reklamy. W wielu pracach harmonogramy były niekompletne. W tym 
elemencie pracy widać słabe umiejętności zdających w konstruowaniu poprawnej 
formy tabelarycznej. Poniżej zamieszczono przykłady zawierające fragment pracy 
egzaminacyjnej z poprawnie wykonanym harmonogramem. 
 
Przykład 1 

 
 
Przykład 2 
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Ad. VIII. Praca jako całość 

 
Prace egzaminacyjne w większości posiadały uporządkowaną, wyraźną i logiczną 
strukturę. Zdający posługiwali się poprawnym, właściwym dla zawodu językiem. 
Najczęściej popełniane błędy przez zdających wynikały z niezrozumienia treści 
zadania. 


